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Conteudos programéticos

A Geografia do Comércio e do Consumo constitui uma iniciacdo a abordagem das questfes
do comércio e do consumo em contexto urbano. Através da metodologia da aprendizagem
baseada em problemas (ABP), a andlise de estudos de caso e a leitura ativa de textos de
referéncia, os alunos séo convocados a desenvolverem o conhecimento e 0 pensamento critico
sobre a evolucao das relagdes do comércio com a cidade e o papel do consumo na producgéo e
vivéncia da cidade contemporanea, assim como fazer inferéncias sobre a aplicabilidade destes
ao planeamento, gestdo e governanca da cidade, nomeadamente, através da concecdo e
desenvolvimento de pequenos projetos de regeneracao urbana.

Objetivos da unidade curricular e competéncias a adquirir

Usar corretamente os conceitos chave da geografia do comércio e do consumo
Descrever as principais mudancas das paisagens comerciais e dos processos que lhes
estdo subjacentes.

Avaliar o potencial do comércio e do consumo na regeneracao dos centros urbanos

Desenvolver o pensamento critico através da resolucao de problemas ligados ao
consumo e as atividades comerciais.

Recolher, organizar e sintetizar informacgéo sobre as mudangas do comércio e o papel
do consumo na producéo e vivéncia da cidade contemporanea

Desenvolver argumentos l6gicos sobre as relagbes entre o comércio e a cidade
Comunicar com eficacia pensamentos e ideias sobre o comércio, o consumo e a cidade
Cooperar com os colegas na resolucdo de problemas e na tomada de decisdes.

Analisar problemas mediante a identificacao de questbes, a inventariacao de hipoteses,
a avaliacdo do potencial e limitacdes das solucdes e a opcao pela(s) mais adequada(s).
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Métodos de avaliagdo de conhecimentos e respetiva ponderagao

A avaliagdo na unidade curricular é constituida pelos seguintes elementos:

Regime normal: Regime especial:
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